wm

LITHUANIAN ETHNOLOGY

STUDIES IN SOCIAL ANTHROPOLOGY AND ETHNOLOGY

LIETUVOS ISTORIJOS INSTITUTAS
LITHUANIAN INSTITUTE OF HISTORY

LI VILNIUS 2008






REDAKCINE KOLEGIJA Vytis Ciubrinskas (vyriausiasis redaktorius)
Vytauto DidZiojo universitetas

Auksuolé Cepaitiené
Lietuvos istorijos institutas

Jonathan Friedman
Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales
Lundo universitetas

Orvar Lofgren
Lundo universitetas

Jonas Mardosa
Vilniaus pedagoginis universitetas

Zilvytis Saknys
Lietuvos istorijos institutas

REDAKCINES KOLEGIJOS Danguolé Svidinskaité
SEKRETORE Lietuvos istorijos institutas

Lietuvos etnologija: socialinés antropologijos ir etnologijos studijos — etnologijos ir
socialinés/kultfirinés antropologijos mokslo Zurnalas, nuo 2001 m. leidZziamas vietoj
testinio monografijy ir studijy leidinio , Lietuvos etnologija”. Jame spausdinami moks-
liniai straipsniai, konferenciju pranesimai, knyguy recenzijos ir apzvalgos, kuriu temos
pirmiausia apima Lietuvq ir Vidurio/Ryty Europa. Zurnalas siekia pristatyti mokslo
aktualijas ir skatinti teorines bei metodines diskusijas. Tekstai skelbiami lietuviy arba
angly kalba.

Redakcijos adresas:
Lietuvos istorijos institutas
KraZiy g. 5

LT-01108 Vilnius

tel.: + 370 5 2629410

faks: +370 5 2611433

el. pastas: etnolog@istorija.lt
v.ciubrinskas@smf.vdu.lt

Zurnalas registruotas:

European Reference Index for the Humanities (ERTH)

EBSCO Publishing: Academic Search Complete, Humanities International Complete,
SocINDEX with Full Text

Modern Language Association (MLA) International Bibliography

ISSN 1392-4028 © Lietuvos istorijos institutas, 2008



TURINYS / CONTENTS

Pratarmé (Vytis C;iubrinskas) ...................................................................................................... 5
Foreword (Viytis CiUDFINSKAS) .......coccoveviiviniiiiiiiiiiiiccec e 8

Straipsniai / Articles

Christian Giordano
Disputed Historical Memories in East Europe and Southeast Asia:

Representations, Symbols and Social Practices............cccccceiiiiiiiiiiciiiccnnes 11
Gincijamos istorinés atmintys Rytu Europoje ir Pietryciu Azijoje:
reprezentacijos, simboliai ir socialinés praktikos. Santrauka ..........cccccoevvivninnnn. 27

Irena Sutiniené
Socialiné atmintis ir Siuolaikiné lietuviy tautiné tapatybé ...........cccocveeiiccnnes 31
Social Memory and Contemporary Lithuanian National Identity. Summary......54

Darius Dauksas
Pase jrasytoji tapatybé: Lietuvos lenky etninio/nacionalinio tapatumo

HrAJEKEOTIIOS 1ovviiiecece e 57
Identity Inscribed in the Passport: the Trajectories of Ethnic/national
Identity of Lithuanian Poles. SUMMATY..........cccccooiiiiiiiiiiiiciccccenes 72

Zilvytis Saknys, Daiva Lapinskaité
Lietuvos karaimai: etninis ir konfesinis tapatumas XX a. antrojoje puséje

ir XXT @, PradZiofe. ... 73

Lithuanian Karaims: Ethnic and Confessional Identity in the Late

Twentieth — Early Twenty-First Century. Summary.........cccocoovvvinnnnnnnnnnn 93
John Helsloot

Valentino dienos triumfas Nyderlanduose — po penkiasdeSimties metu........... 97

The Triumph of Valentine’s Day in the Netherlands — after Fifty Years.

SUINIMATY .ottt 114
Rasa Pauk§tyté-§akniené, Irma Sidiskiené

Nauju etnografiniy lauko tyrimo biidu paieska: apklausa dviese.................. 117

A Search for New Ways of Ethnographic Fieldwork: An Inquiry

Conducted by Two Persons. SUMMATY ..........cccooceueiiiiimeieiiiiceeecee e 135

Valdemaras Klumbys
Lietuvos kulttirinis elitas sovietmeciu: tarp pasipriesinimo ir prisitaikymo....139
Soviet Lithuanian Cultural Elite: between Resistance and Compliance.
SUMIMATY ..o 159

Recenzijos ir apzvalgos / Reviews

Kristina Sliavaité. From Pioneers to Target Group: Social Change, Ethnicity and
Memory in a Lithuanian Nuclear Power Plant Community (Neringa Klumbyteé)....163



Defining Region: Socio-cultural Anthropology and Interdisciplinary
Perspectives 1-2. Acta Historica Universitatis Klaipedensis 12-13.

Studia Anthropologica 1-2 (Ziloytis SAKIYS).......coowveerrveereveiereiiessssessessnsesseneens 168
Re-inventing the Nation. Multidisciplinary Perspectives on the Construction

of Latvian National Identity. Lindqvist M. (ed.) (Darius Dauksas) ..................... 173
Baltic Postcolonialism. Kelertas V. (ed.) (Gediminas Lankauskas) .........cccccccevveverervenen 175
Torbjorn Friberg. Diagnosing Burn-Out. An Anthropological Study of a Social

Concept in Sweden (Vieda SKUIEANS)...........cccccocuiuiuiiiiiiiiiiieieicccceeeeeeenenes 178

Konferencijos / Conferences

Tarptautiné konferencija ,Antropologija, etnografija ir biotechnologija”

(Jeanette Edwards, Auksuole Cepaitiené) ...................................................................... 179
Antropologija, kultiira ir kritinés problemos Amerikos antropologijos asociacijos
konferencijoje (Neringa KIUMDYLE)..........coouvvvieeieiiiniiiiiiiiceeceee s 183

Tyrinéjimy projektai ir programos / Research Programmes

Etnologijos, kalbos, istorijos Saltiniy elektroninis sgvadas
(RS0 PAUKSEYEE-SAKNTENE) ...ooveoerii e, 187
Lietuviy tautinio identiteto raisSkos btidai (Vytis Ciubrinskas)..........cccccoeeevvvvvnneinnnnes 189

In Memoriam

Antanas Stravinskas (I7ema SCITUKATIE) ......c.oeoveeeieeeiiieieeeeee e 191



Valentino dienos triumfas Nyderlanduose -
po penkiasdesimties mety*

John Helsloot

Nyderlanduose, kaip ir visoje Europoje, Valentino diena gana staiga tarsi
naujas paprotys isigaléjo ritualiniame kalendoriuje XX a. desimtajame
desimtmetyje. Zmonés pamirso, kad jau nuo XX a. Sestojo desimtmecio
meéginta — i§ esmés nesékmingai — sudominti olandus Sita ypatinga diena.
Siame straipsnyje aprasoma ankstyvoji ir vélyvoji Valentino dienos istorija
Olandijoje, aptariama, kaip pasikeité pozitris i Valentino diena ir kaip
pakito tradicijos samprata.

Dr. John Helsloot, Nyderlandy karaliskoji meny ir mokslo akademija, Meerteno
institutas, Postbus 94264, NL-1090 GG Amsterdam, The Netherlands, el. pastas:
john.helsloot@meertens.knaw.nl

Vienas pateikéjas, atsakydamas i XX a. penktajame deSimtmetyje miisy ins-
titute sudarytos etnologinés anketos apie gruodZio ménesio ritualus klausima,
ar ,taip elgtis iprasta”, atsakeé: , Tai ne paprotys, bet pas mus visi taip daro”.
Sis atsitiktinis pavyzdys rodo, kokiu dideliu mastu europietigkosios etnologijos
(dar vadinamos Volkskunde) tyrinéjami ritualai (vok. Briuche) yra moksliniai
konstruktai. Negana to, kad mokslininkai socialines praktikas suskaidé, atrinko
ir jvardijo kaip ,ritualus”, jie toms praktikoms dar suteike tokiy konotaciju,
kurios pateikéjams daznai atrodo svetimos ar nederancios prie jau turimuy. |
ritualus, trumpai tariant, i ,emociju Zenklakalbe” (eine Zeichensprache der Affekte)
(Scharfe 1999: 162, perfrazuojant Nietzsche’e) zvelgta kaip i dedamasias ,liau-
dies kulttiros” (arba Volkskultur), taip pat konstrukto dalis, o ju svarbiausiomis
charakteristikomis laikyti ,tradicija” ir autentiSkumas moderniam miestieciui
yra nepazistami dalykai. Siandien etnologai puikiai i§mano §iuos teorinius savo
objekto pagrindus (pvz., Kostlin 1996, 1999a, 1999b, 2000b; Johler 2000; zr. taip
pat Bell 1997: 253-267).

* Straipsnis grindziamas , Das Schweigen durchbrechen. Der Triumphzug des Valentinstags
in den Niederlanden — nach 50 Jahren”, kuris pirma kartg pasirodé Rheinisch-westfilische Zeitschrift
fiir Volkskunde 50 (2005): 141-168.

LIETUVOS ETNOLOGIJA: socialinés antropologijos ir etnologijos studijos. 2008, 8(17), 97-116.
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Ritualy ir tradicijy konstravimas

Konradas Kostlinas (Kostlin 2000b: 70), be kita ko, pabrézé, kad etnologai nei
kada nors dirbo, nei Siandien dirba atsiskyre nuo visuomenés. Ju koncepcijas ir
interpretacinius modelius lengvai kopijuoja kiti socialiniai veikéjai, turintys savas
ir jvairiais motyvais pagristas darbotvarkes. Tai buvo akivaizdu vos pradéjus for-
muotis etnologijos dalykui, kai, pradedant XX a. astuntuoju desimtmeciu, Vakaru
Europoje neregétu mastu dygte dygo visokiausiu nauju, ypac vietiniu, Svenciy ir
ritualy (pvz., Brunner 1974; Schuhladen 1985; Boissevain 1992). Ju organizatoriy
siekis ,gaivinti” ir iteisinti Sias iSkilmes, daZniausiai i§ ,folkloro”, ,tradicijos” ir
istorijos” ingredienty prasimanant vietiskai tinkama produkta, apskritai be vargo
tenkino dalyviy liikescius. Etnologai vis délto nespéjo Zengti koja kojon su Siuo
reiSkiniu, todél pasimeté. Septynerius metus intensyviai diskutave daugiausia
,folklorizmo” tema (pvz., Handler ir Linnekin 1984; Gailey 1989; Alver 1992;
Bendix 1997: 167-187), jie pagaliau suderino savo konceptualinj aparata. Siandien
etnologai vengia vertinamuoju poZitiriu traktuoti siekius iSsaugoti , tradicija”
(pvz., Schuhladen 1994); kalbédami apie ,refleksyviaja tradicionalizacija” (Welz
2000), jie savo analizése ir interpretacijose deramai atsiZvelgia i kiirybinius ir ino-
vacinius (ritualinius) procesus bei ju atlikéjus. I ,tradicijos” praktikavima — tarsi
kontrapunkte — Zitirima netgi kaip i dalyvavima ,modernybés” kiiryboje (Kostlin
2000b: 71). Sis perspektyvos pokytis suteiké nauja impulsa tyrinéti ritualus (plg.
Frykman ir Lofgren 1996; Johler 1999).

Ritualy galia perduoti reikSme ir burti Zmones iSgyventi tam tikras emocijas,
pasitelkus ,tradicija” (Bell 1997: 229), pripazino ir pripazista ir kitos grupés
bei institucijos. Atkreipti démesj i Sia sritj pirmoji paskatino Eric Hobsbawm
(Hobsbawm 1983a) dingteléjusi ,tradicijos iSradimo” idéja. Nors etnologijoje
,iSradimas”, panasiai kaip ir ,folklorizmas”, interpretuotas kaip kritiniy ko-
notacijy turinti savoka, t. y. savoka, kuria siekiama pabréZti istorijos veikéju
iSsigalvojimus, ji taip pat padéjo iSsamiai tyrinéti ritualy karimo ir skleidimo
klausimus (plg. Scharfe 1991: 13-16; Gerndt 1997: 89-90). Ypac europietiSkajai
etnologijai — dalykui, privalanciam prisiimti atsakomybe dél Sitokios daugybeés
savadarbiu ,tradiciju pradzios” nukélimy i miglota ir tolimq praeiti, — pritikty
stoti i kova su ,kilmés amnezija” (Korff 1997: 23-25).

Politinis elitas tautinés vienybés vardan kiiré tautines Sventes jau nuo XVIII a.
pabaigos (plg. Hobsbawm 1983b: 271-283; Ehrard ir Viallaneix 1977; Corbain ir kt.
1994; Schneider 1995; Lane 1981). Idomu, kad tu svenciy kilmés istorija Zmonés
daznai uzmirsta. XIX a. pabaigoje Sitokiais Sventiniais renginiais, be kita ko, siekta
atsilaikyti pries organizuota socializma. Kaip atsakas j tai savo ruoztu radosi
socialistiné tarptautiné Sventé — Geguzés pirmoji. ,Naujuju” Svenciy naujumo
jvertinimas, iSradimo, adaptavimo ir pasiprieSinimo santykio supratimas — tai
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teoriniy debaty klausimas (apie Geguzés pirmaja plg. Korff 1979; Korff 1984;
Johler 1986). Apskritai ritualinés inovacijos jvyksta pamaZzu ir maskuojamai —
tarsi tai bty jau egzistuojanciy ritualy (ideologiskai motyvuoty) adaptavimas
ir transformavimas (apie Kalédas zr. Foitzik 1997; Faber ir Gajek 1997; Ross
2000). Sitokiy tiksly siekusi politinj elita nuo évieéiamojo amziaus laiky palaike
jvairios ,neabejingu” pilie¢iy grupés, troskusios civilizuoti ir socializuoti mases
taip, kad jos isiliety i burzuazine kulttira. Sitaip idiegta naujoji $venciy kulttra
netrukus tapdavo ,tradicine” (plg. Heidrich 1984; Dekker 1991; Harrison 1999;
Gunn 2000). Transformuojant ,,senasias tradicijas” arba jas gaivinant ir kuriant
naujus ritualus, Bazny¢ia vaidino ne maZiau svarby vaidmenj (apie kai kurias
stulbinamas protestantiskojo ritualo inovacijas Zr. Nagy 1998; Nagy 2003).

Komercija ir ritualy kiirimas

Nuostabu, bet komerciné kulttira — vienas pagrindiniuy i tradicijas orientuoty
Linterpretacinés sistemos” (Interpretationsmuster, Kostlin 2000b: 70) teikéju — ne
per daug domino etnologus ir kulttiros istorijos specialistus. O komercija né
kiek ne maZiau, negu jau minétos jvairios interesy grupés, visada buvo ir yra
linkusi Zmoniy emocijas kreipti prie konkreciy ritualy ir tai daro tikslingai,
pavyzdZiui, siekia gauti pelno. Siuo poZidriu pravartu bty prisiminti vartotoju
socializavimo idéja (plg. Belk 1994: 120). Be abejonés, pelnymasis is turisty kaip
vienas motyvy atgaivinti vietines tradicijas, taip pat kiti ritualy komercializavimo
aspektai nebuvo nepastebéti. Vis délto Leigh Eric Schmidt studijos Consumer
Rites. The Buying and Selling of American Holidays (Schmidt 1995) europietiskojo
atitikmens kol kas néra. Siek tiek nepatogus , kalendoriniy paprociy” autentis-
kumy ir vartojimo kulttiros isSkrypeéliskumy rySys, kaip juos supranta placioji
visuomene, matyt, taip pat bus paveikes kultiiros tyrinétoju darbo planus.
Gal sitokia tyrinétoju nuostata pateisinty idéja, kad ritualuy sukomercinimas —
tai specifinio ,amerikietisko” elgesio atpindys. Stebint, pavyzdziui, kaip Santa
Klausas braunasi i europietiskuosius Kalédy ritualus, si procesa siekta apibtidinti
ir aiskinti ,,amerikonizacijos” arba Robertsono (Robertson 1995) ,glokalizacijos”
koncepcijomis. Tac¢iau komercinés kultiiros daroma jtaka kur kas platesné.

Catherine Bell pareiské, kad ,méginima iS grupés veikly sudaryti vieng
vieneta siekiant, kad jis atrodytu tapatus arba visiskai atitikty seniau buvusius
kulttirinius precedentus, tinka vadinti ,tradicionalizacija”. Tai , paveiki jteisinimo
priemoné” ir ja imanoma naudoti norint adaptuoti ,ankstesniojo laikotarpio...
veiklas” naujoje aplinkoje, o gal net kurti rySius su praeiti Zadinanciomis prak-
tikomis”. Ir priduria: , Specialiy Svenciu idiegimas, kaip matyti is kalendoriniy
ritualu, — tai jprasta tradicionalizacijos priemoné” (Bell 1997: 145, 149). Komercija
pasirodé labai gabi S$io metodo taikytoja. Ji ne tik adaptavo ir atnaujino esamus
ritualus, bet ir sugebéjo sukurti naujas tradicijas. Puikus pavyzdys — Motinos



100 John Helsloot

dienos sukiirimas JAV. Jeigu, pasak siandien Sios Sventés kilme aiSkinancio
mito, Motinos dienos motina steigéja privalome laikyti Ann Jarvis, tai Sios
Sventés tévu steigéju tekty vadinti komercija (Jacobs 2003: 15). Motinos diena
buvo paskelbta Europoje XX a. treciojo deSimtmecio pradzioje. Kaip matyti i§
1932 m. klausimyno, $ios Sventés etnologine svarba iZvelgé vokiskoji Volkskunde
(Matter 1988). Itin pastaraisiais deSimtmeciais etnologai ir istorikai atidZiai do-
méjosi Motinos diena (pvz., Hausen 1980; Hausen 1984; Schlimmgen-Ehmke
1988; Weyrather 1993; Schmidt 1995: 244-292; Boesch ir kt. 2001; Grieshofer
2001; Breuss 2002). IS ju darbu matyti, kad komercinius interesus, ideologine
instrumentalizacija ir socialines reakcijas sieja sudétinga saveika.

Siekiant jtvirtinti kokig nors , Dieng”, tarkim, Motinos dieng, noréta is kar-
to nuSauti tris zuikius. Pirma, atkreipti visuomeneés (arba visuomenés grupes,
kaip btidavo véliau, kuriant kitas konkrecias dienas) démesj i tema, kurios
ji anksciau ,nepastebédavo”. Tai buty atsakas i sukurta vakuumo isgyveni-
ma. Antra, kokiq nors data jvardyti ,Diena”, t. y. ,sutaurinti” (Frykman ir
Lofgren 1996: 16) anksciau praktikuota paprotj, labai jo neiSskiriant is laiko
tékmés, ir pakyleéti ji dabar j fiksuotos datos ,kalendorinio paprocio” lygmeni.
Iniciatoriai ir propaguotojai gerai suprato, kad Siu ,kalendoriniy paprociu”
pakylétasis statusas susiaurina pliistantj emocijy srauta ir dél to susiformuoja
konkreti konsteliacija ar sistema, kuri savo ruoZtu privalo pasireiksti ta proga
tinkamais gestais. Diena kaip ritualas apskritai yra ,formos pasisakymas pries
neapibréztuma” (Moore ir Meyerhoff 1977: 17) arba, pasak Goffmano, proga,
kai ,kyla situacinis sambriizdis dél to, kas paprastai gladéty iSpléstinése vei-
klos tékmeése ir nejvardintose jos dalyviu patirtyse” (cit. Cheal 1988: 23). Taigi
sios veiklos ,igyja naujuy simboliniu prasmiy” (Frykman ir Lofgren 1996: 17).
Ir trecia, ,Diena” turi patikti visiems visuomenés nariams. Ji privalo harmoni-
zuoti privacias patirtis, modeliuodama jas pagal visuomenés kurpaliy. Zmonés
palankiai pripazins Dieng tik tada, kai tiedu lygmenys, ,vidiné paskata” ir
»iSorinis spaudimas” (plg. Harvolk 1987: 335), Si esmés atitiks vienas kita arba
kai nusistovés ,tinkama pusiausvyra tarp struktiiros ir spontanisSkumo, tarp
ideologijos ir emociju arba tarp kolektyvo ir asmens” (Bell 1997: 227).

Ritualy ir tradicijy perémimas

IS pat pradziy buvo aisku, kad Siuo poZiiiriu absoliuti atitiktis neijmanoma.
Juk ritualai, kaip ir kitos kulttirinés raiSkos formos, niekada nebiina visiskai
vienaprasmiai. Ritualai jau savaime generuoja skirtumus tarp deklaruojamos
prasmeés arba ketinimo ir ju perémimo. Visada kazkaip, kazkur islieka tarpas
arba atstumas tarp to, kas, spéjama, ateina is iSorés (Siuo atveju svarbiausi ter-
minai yra ,tradicija”, jeigu vertinimas teigiamas, ir , komercija”, jei neigiamas),
ir tarp individy ar socialiniy grupiu patirties, reikmiy ir liikes¢iu. Sioje srityje
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svarbiausi klausimai tie patys: ,Kokiu mastu vieSieji simboliai i$ tikruju padeda
rastis privataus simbolizmo formoms? Kokio pobtidzio Siu privaciuy simboliuy
inasas formuojant ar modifikuojant vieSuosius ,simbolius”? (Firth 1973: 215).
Ritualai — nesvarbu, kokio masto ir pobiidZio, — visada kelia jtampa ir konflik-
tus, be to, ritualu forma ir turinys nuolat keiciasi. Ritualai sudaro dinamiska
erdve, kurioje jvairios veikéjuy grupés istoriskai apibréZtose situacijose vardan
konkreciy tiksly simboliskai artikuliuoja ir realizuoja savo tapatybe, nepaisyda-
mos vertinimo skalés. Taigi tikétina, kad keisis ritualo dalyviu skaicius, svyruos
ju dalyvavimo arba nedalyvavimo ir suvokimo pobtdis.

Etnologai ir kiti Siuolaikinés kultfiros tyrinétojai pripazista, kad kaip tik per
pastaruosius du deSimtmecius smarkiai pasikeité ritualo ir tradicijos samprata.
Catherine Bell teigia, kad ,nauja ritualo paradigma pamaZzu iSstiume ilga laika
vyravusj prielaidu komplekta. Naujesniajame modelyje ritualas pirmiausia yra
raiskos terpé, aktualiems dalykams reiksti tinkama speciali kalba, artikuliuojanti
vidinius dvasinius-emocinius iSteklius, kurie susije su misy tikrosiomis tapa-
tybémis, bet kuriy mes daZnai nepaZjstame ir nesame pakankamai isplétoje.
<...> Naujoji paradigma nukreipta daugiau vidun, o ne j isore, ji tinkamesné
bendruomenei ir visuomenei apibrézti Ego poZitiriu, o ne Ego — bendruomeneés
pozitiriu” (Bell 1997: 241). Sj teigini, pavyzdZiui, patvirtina tyrimas, atliktas ais-
kinantis dvieju skirtingy amZiaus grupiu (gimusiy pries 1915 m. ir po 1960 m.)
pozitirius i ,tradicija” Norvegijoje. Vyresnieji Zmonés ,tradicija” traktavo
normatyviniu supra-individualiu arba kultiiriniu makrolygmeniu; jaunesnieji
Jtradicija” laiké individualiu ir privaciu reikalu. ,Ten, kur vyresnieji pateikéjai
sako ,Zmogus privaléty”, jaunesnieji linke sakyti ,,as noriu” (Eriksen 1994: 15
ir kitur). Sitokia nuostaty raiska tikrose ritualinése praktikose uzfiksavo dau-
gelis tyrimy (pvz., Burchardt-Seebass 1989), kuriuose Sios praktikos siejamos
su $iy dieny visuomenés gyvensenomis (pvz., Katschnig-Fasch 2001: 466-467;
Kramer 1992; Kostlin 2000a) ir charakteristikomis (von der Kulturgemeinde zur
Eventgesellschaft arba Erlebnisgesellschaft, Wittstock 2001; Wolf 2002). Ne itin
,respektabili” nuostata dél tradicijy ir ritualy vis délto nepaskatino ritualinés
veiklos bendrojo nuosmukio. Atvirksciai, ,jaunimas Siandien iprato nuolat
Svesti ypatingas dienas” (Frykman ir Lofgren 1996: 18).

Siame straipsnyje, nagrinédamas Valentino dienos Nyderlanduose isradi-
ma, sklaida ir pripaZinima, noriu patikrinti §j, Zinoma, elementary modeli. S
Diena, kaip ir Motinos diena, — tai puikus komercinés kultiiros jsipainiojimo
i Svenciy kulttirg pavyzdys.

Valentino dienos isSradimas Nyderlanduose

Valentino dienos atsiradima Nyderlanduose imanoma tiksliai datuoti. Pirma
karta Zmones dalyvauti Valentino dienos Sventéje sukvieté Olandijos floristy
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draugija 1951 m. Si idéja vienam Draugijos tarybos nariui kilo 1949 m., griZus
iS viesnagés Jungtinése Valstijose. OlandiSkoji iniciatyva sutapo su kituose
Vakary Europos krastuose détomis pastangomis jtraukti Valentino dieng XX a.
penktajame desimtmetyje (Moser 2003 /4: 275-276). Visus Siuos siekius koordi-
navo Fleurop — Europos svarbiausioji floristy organizacija, siekusi parduoti kuo
daugiau geéliy ramiuoju laikotarpiu tarp Kalédu ir Velyku. Viska, kas btity skatine
Zzmones pirkti géles, tarkim, vasario ménesj, floristai biity sveikine kaip dangaus
dovana. éitaip nusiteike jie atrado vasario 14 d. minimo Sv. Valentino kulta.

Pasak neseniai iSsirutuliojusiy ,,amerikonizacijos” konceptualizaciju (pvz.,
O'Dell 1997), Valentino diena Nyderlanduose i$ pat pradziy jgavo lokalinj spe-
cifinj atspauda. Valentino dienos jvaizdis specialiai formuotas siekiant tenkinti
floristy reikmes. Kadangi JAV géliy dovanojimas sudaré menka ritualiniy veikly
spektro dalj, palyginti su labiau iSplétotu atvirlaiskiu
siuntinéjimu (Schmidt 1995: 38-104), nutarta olandu
visuomengje jausmuy raiska Valentino diena apriboti
vien tik géliy dovanojimu ar siuntimu.

Zvelgiant i§ Sios perspektyvos, visai natiiralu, kad
floristy verslo Zurnaluose Valentino diena niekada ne-
buvo pristatyta kaip JAV budinga Sventé ar net kaip
amerikietiSkas iSradimas. Atvirksciai siekta pabézti
jos pirmapradj populiaruma daugelyje kitu Europos
Saliu, pavyzdziui, Belgijoje, Pranctizijoje ir Sveicarijoje.
Rasyta, kad Valentino diena Svencianciy Europos saliu
zemélapyije liko tik vienintelé tylos zona — Olandija. Sia
tuStuma btinai reikéjo kuo nors uzpildyti. Bet kuo?
1 pav. Issakyk tai gélémis  Be to, kaip itikinti vartotojus, kad apskritai atsirado
. Valentino dieng tokia tustuma, slaptoji reikmé?

(Saltinis: Vakblad voor de ’
Bloemisterij 1951 01 19) Floristai tikino, kad jau seniai visi Zino arba privalo
Zinoti, jog gélés — ne vien materialiis daiktai, bet dar ir
simboliai, , géliu kalbos” démenys. Toji kalba byloja apie ,géliu svarba, kurig
jos, kaip veikéjos, igyja daugybéje simboliniy konteksty” (Goody 1993: 232).
Sia idéja tiesiogiai rémési pirmosios Nyderlanduose minétos Valentino dienos
stuikis: ,Issakyk tai gélemis Valentino dieng — vasario 14-gjq”. Kaip pripaZino
ir patys floristai, Sis Siikis nebuvo visai geras, jame netgi gltidéjo tam tikra
priestara — juk gelés ,prabilti” geba bet kuriuo metu. Kaip ijtikinti placiaja
visuomene, kad dovanoti géles nustatyta dieng — geras sumanymas. Norint
pasiekti §j tiksla, reikétu iteisinti konkrecios dienos pasirinkima ir apibrézti
atitinkamas emocijas.

ZEG HET MET BLOEMEN
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Legenda apie brolj Valentina

Olandy kulttiros istorikas Willemas Frijhoffas (Frijhoff 1993: 93) raso: ,Ri-
tualui reikia suprantamos prasmés, kuria biity imanoma rasti arba praeityje
<...>, kai tariamai radosi tas ritualas, arba tam tikruose jo kelionés per istorija
momentuose, arba dabartyje.” Valentino dienos proga olandy floristai iSmegi-
no beveik visas Sias strategijas. DeSimtis mety, skaiciuojant nuo XX a. Sestojo
desimtmecio, floristai propagavo ,graZiaja legenda” apie vienuolj, vardu Va-
lentinas, gyvenusi III a. Piety Italijoje. Jis buves iSmincius ir jo patarimu, ypac
meilés klausimais, visi labai troske. Pasirodo, Valentinas dar augino vienuolyno
sode géles. Sias géles jis dosniai dalindavo visiems ji aplankiusiems sveciams.
Netrukus pasklido gandas, kad Sios gélés turi ypatingy galiuy jZiebti meile,
prieraiSuma arba atkurti nutriikusius Zmoniuy rysius. Taigi Valentino gélés buvo
taip didZiai paklausios, kad, pasak floristy Zurnalo, ,jam teko viena diena per
metus skirti géliy vien dalinimui. Toji diena buvo vasario 14-0ji. Tai $tai kaip
radosi Valentino Diena.”

Sios ,legendos” elementarioji struktiira, kurianti glaudy rysj tarp géliu, ju
teigiamo poveikio Zmoniy santykiams ir ritualiniy mety fiksuotos dienos, pa-
sirodé esanti labai veiksminga. Tai akivaizdus ,tradicijos iSradimo” pavyzdys,
kadangi negaustis keliy sventuju Valentinu gyvenimu aprasymai visai neteikia
duomenu nei apie ju santykius su gélémis, nei su numylétinémis (Farmer 1987:
420; Moser 2003/4: 268-269). Pastarasis rySys kurtas Anglijoje nuo nuo XIV a.
pabaigos iki XV a. pradZios (Schmidt 1995: 40-47). Kaip paprocio raidos , mo-
mentas” (Frijhoff) si angliSkoji fazé buvo deramai pripazinta. Kita vertus, jos
svarba daugiau ar maZiau sumenko, kadangi, floristy nusivylimui, angliSkuose
ritualuose géliy apskritai nebtina.

Beliko Zengti kita Sio iSradingumo Zingsnij — pradéta teigti, kad , Nyderlan-
duose 8i sena legenda nedominavo, bet nebuvo visiskai uzmirsta”. Ja ,prikel-
ti — floristy uzduotis. Katalikiskoje spaudoje Sv. Valentino diena netgi traktuota
kaip puiki proga atgaivinti ,prasminga katalikiSka viduramziy paproti”.

Draugystés ir meilés diena

Si israstoji legenda akcentavo géléms neva biidinga galig kurti gerus Zmoniy
santykius arba juos atgaivinti, kaip kad senovéje dovanodamas lankytojams géles
darydavo Valentinas. Valentino diena skleista kaip ,Draugysteés ir draugiskumo
diena”. Stai tokiems pagrindiniams jausmams akcentuoti ir reiksti buvo skirta
Valentino diena. Kitaip negu siomis dienomis suprantama Valentino diena,
XX a. Sestojo ir septintojo desSimtmeciy Valentino dienos emocijos nereiskeé tik
,meilés” jausmu.

Pasak geélininky, draugystés, kaip jausmo, béda ta, kad ja labai sunku ver-
balizuoti. Siam ,galvosiikiui” iSspresti tebuvo ,vienas ir, be to, lengvas btidas.
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Dovanok géles vasario 14-gja.” Gélés viska ,pasakys”. Suprantama, kad Zmogus
galbiit prieSinsis reikalavimui vien tik nustatyta diena galvoti apie draugyste.
Kita vertus, floristai kalbéjo: , Kartais tiesiog biitina reikalus pasttimeéti reikiama
linkme, ar ne?” Valentino diena — tai proga, kurios neverta vengti.

Kad viskas vykty sklandZiai, draugystés samprata teko specialiai iSkreipti.
Juk sukurti komercine , reikme” — geriau, negu Zadinti nekonkrety kaltés jausma?
Kaip tik ¢ia arenoje pasirodé ,malonaus poelgio” arba ,gerojo patarnavimo”
idéja. Gerojo patarnavimo esmé tokia, kad uZ ji niekas nelaukia atlygio. Taciau
Valentino diena Sitokj pusiausvyros pazeidima imanoma pripaZinti, apibreéZzti ir
pervilkti nauju rtibu. Zvelgiant i$ Sios perspektyvos, draugysté igijo papildomu
jvertinimo, dékingumo ir atlygio konotaciju. Palyginti su paprasta draugyste,
floristams jvertinimas ir atlygis tiko labiau, kadangi buvo orientuoti i veikéja
ir gebéjo pasiiilyti vaidmeninj modelj. Veikti Sias emocijas atrodé suprantamiau.
Pavyzdziui, isivaizduota, kad skyriaus vedéjas iteiks géliuy geriausiai skyriaus
masininkei, pardavéja — savo virsininkui, o vedes vyras — ji taip puikiai pri-
moters arba tarp moters ir vyro daugiausia profesinés veiklos lygmeniu. Tac¢iau
iprastame gyvenime, t. y. uz meilés ir santuokos socialinés sferos riby, tektu
atsidurti dviprasmiskoje arba pavojingoje socialinéje erdvéje. Vis délto aiskinta,
kad Valentino diena - tai tarsi atvanga, kurios metu atsisakoma socialiniame
bendravime vyraujanciu prasminiy kategoriju. Tad siekiant iSvengti galimo ne-
patogumo, géles geriausia blity dovanoti anonimiskai. Tai Stai kokia sudétinga
idéja Sestojo ir septintojo deSimtmeciy floristai mégino jteigti olandams.

I8rasti ar atgaivinti tradicija — vienas dalykas. Taciau kulttiros istorikq labiau
domina tradicijos perdavimas ir perémimas.

Valentino dienos propagavimas ir perémimas: pirmoji fazé
(1950 m. - apytikriai 1970 m.)

XX a. SeStajame deSimtmetyje Floristy draugija vykdé intensyvia kampanija,
kurios tikslas — iSplatinti Valentino dienos ,idéja”. Géliy parduotuves apriipin-
ta plakatais, kuriuos reikéjo kabinti vitrinose sykiu su patraukliomis biidinga
raudona Sirdele papuostomis puokstémis; laikrasciai spausdino reklaminius
skelbimus, o Zurnalistai rasé straipsnius apie Valentino diena. 1954 m. floristai
netgi sukiiré ,nacionalinés Valentino dovanos” rituala. Gélés dovanotos apy-
tikriai Simtui rinktiniy asmenu, ,parodziusiy ypac¢ didele meile kaimynams,
pademonstravusiems pilietine dvasia arba nesavanaudiSskuma”. Floristai Siuo
atveju visai neslépé savo ketinimu. Valentino pagerbimais siekta ,vien tik pa-
lenkti Zmones Svesti Valentino dieng”. Tikétasi, kad Zzmonés savo socialinése
grupeése seks floristy pavyzdZziu.

IS pradziy Floristu draugija tikéjosi, kad dirva Valentino dienai purenti teks
,dvejus-trejus metus”. Taciau 1955 m. teko pripazinti, kad i priekj judama ,labai
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létai”. Netikéta klititis buvo i§ pradZiu
vyravusi skeptiSka nuostata dél vietiniy
geliy parduotuviy savininku. Kai kurie
maneg, kad nereikia specialiai propaguoti
geliy budingosios vertés. Be abejonés,
Sie neigiami jausmai bity netrukus
issisklaide, jeigu biity smarkiai iSauges
pardavimu mastas. Deja, taip nebuvo.
Rasyta, kad daugelis klienty elgési
,ciniskai” ir ,santiiriai”, jiems Valen-
tino diena atrodé ,keistas” arba ,be-
prasmis” dalykas. Pastebéta, kad tokie 2 pav. Valentino dovana ligoninés
. . e e agn . oa1 L . slaugems
jausmai ypac stipriai reifkési didmiesciy, (Saltinis: Vakblad voor de Bloemisterij
pavyzdzZiui, Amsterdamo ir Hagos, 1964 02 28)
darbininky gyvenamuose kvartaluose.
Net energingai i paproti propagavusiame motery Zurnale pareiksta, jog , mes
juntame, kad jiems [krautuvininkams] labiau uZ viska riipi misy pinigai”.
Nors kampanija buvo labai intensyvi, niekas i ja iS esmés nesureagavo.
1966 m. Sodininky draugija padaré iSvada, kad ,¢ia nejmanoma pazadinti Valentino
idejos”, kadangi olandai Sitokiam ritualui per dideli kietakakdiai. Vis délto didziausia
Klititis buvo ta, kad nemokéta daugumos olandy galvose susieti Valentino dienos
su ,tradicijos” idéja. XX a. septintojo deSimtmecio viduryje neiSvengiamai iskilo
klausimas: , Ka darysim su Valentino Diena: stabdysim ar toliau propaguosim?”

Valentino dienos propagavimas ir perémimas: antroji fazé
(1970 m. - iki dabar)

Nutarta testi. Kita vertus, floristai juto, kad reikia keisti strategija, ieSkoti
glaudesnio bendradarbiavimo su kity verslo Sakuy atstovais, taip pat jZvelgusiais
gery verslo galimybiy Valentino dieng, pavyzdZiui, su konditeriais ir kosmeti-
kos prekiu pardavéjais. Susitelke jie dabar éemési kampanijos skelbdami bendra
suki: ,Bukit vieni kitiems Valentinas.” Taciau laiméta nedaug. Susidaro jsptudis,
kad apskritai XX a. astuntajame ir devintajame deSimtmeciais Zmonés i Valen-
tino dieng per daug nekreipé démesio. Spauda kasmet tvarkingai nusviesdavo
nacionaling Valentino dovanos jteikimo Svente. Viena vertus, dovana gaudavo
tokie gerai Zinomi asmenys kaip premjeriené arba Ziniasklaidos Zmonés, kita
vertus, apdovanoti btidavo ir ,nebylieji darbininkai”, pavyzdZiui, medicinos
slaugeés, policija ir net Siukslininkai. XX a. astuntojo deSimtmecio viduryje
ceremonija atlikdavo vienuolio abitu apvilktas ,brolis Valentinas”. Taciau jo
itaka, regis, buvo nedidelé. Mintis atlyginti Zmonéms, uZimantiems daugiau ar
maziau Zemesne socialine padeti, Sitokiu bidu ta jos Zemuma pabréziant, vis
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labiau nederéjo prie olandu visuomenés puoseléjamuy
egalitariniy tendenciju.

Tiesioginio atitikimo tarp numatytos Valentino die-
nos atmosferos ir XX a. septintojo deSimtmecio pabaigoje
ir aStuntajame deSimtmetyje propaguotos ,,géliy galios”
dvasios nebuvo. Vis délto, pradedant XX a. aStuntuoju
desimtmeciu, pamazu vyksta Dienos pagrindinés
vertybés slinktis — tolyn nuo paprastos , draugystes”
ir artyn prie ,meilés”. Apie 2000 m. i Valentino diena
imta zvelgti daugiausia kaip i ,meilés diena”.

Sis pokytis sutapo su didelémis transformacijomis,
jvykusiomis olanduy emocinio gyvenimo bendrojoje
struktiiroje. Pradéta vis labiau vertinti gelmése slypin-
¢iu emocijy iSgyvenima. Dar svarbiau tai, kad i antraji
plana traukési trukdymai reiksti Sias emocijas (Beunders
2002). Svarbiausia Zmoniy santykiy vertybe pasidaré
mokeéjimas tvirtai reiksti savo nuomone. Dabar Valen-
tino diena propaguota kaip ,nuostabi proga parodyti,
kaip labai a8 rGpinuosi tavimi”. Zinoma, tarp tvirtai

3 . o suformuluoto visuomenés nuomonés pareiSkimo
pav. ,Brolis Valentinas e . . . .
(Vakblad voor de Bloemisterij, ~ apskritai ir to, kad Zmonems sitiloma asmenines emo-
1981, Nr. 6: 41) cijas reiksti nustatyta metu diena, susidaro buidingas
prieStaravimas. Taciau tai tik dalis tiesos.

Valentino dienos prasmés slinktis atspindi ne vien olandy emocinés kulttiros
pakraipas; slinktj sukelé dar ir kitas veiksnys. XX a. devintojo deSimtmecio
pabaigoje Zinios apie §j paprotj staiga ir sparciai pasklido. 1992 m. Zurnalistas
taikliai paZzyméjo: ,PrieS penkerius metus ¢ia apie Valentino reiskinj faktiskai
niekas neZinojo.” Sitokios nuomonés laikési daugelis. Be to, i Valentino die-
nos plitima Zvelgta tarsi i paslaptinga procesa. Taciau visuotinai sutarta, kad
Valentino diena — uZsieninis, i§ JAV ar Anglijos importuotas reiskinys. ,1 savo
btirj jitraukdamos Valentino diena, miisy Sventés vis labiau amerikonéja”, —
1995 m. rasé kitas laikrastis. Sia proga daznai bidavo nurodoma ir i tuo pat
metu vykstantj amerikietiSskojo Helovino plitima Nyderlanduose (Helsloot 2001).
Netiesioginiy jrodymu, kad Valentino diena XX a. septintajame-devintajame
desimtmetyje, galima sakyti, visai nepaveiké Zmoniu, duoda tai, kad visuomené
tokios Sventés neprisimena. XX a. deSimtajame desimtmetyje apie $i ankstyvaji
Sventés laikotarpj visai niekur neuZsiminta.

Palyginti su XX a. SeStuoju-septintuoju deSimtmeciu, 8i , amerikietiSkoji”
Valentino diena suprasta visiskai kitokiame mentaliniame lauke — kaip naujas
galimybes verslui atveriantis jvykis. Kadangi amerikietiSkasis ar angliskasis
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Valentinas, pirmiausia (ir teisingai) interpretuotas kaip paprotys siuntinéti svei-
kinimo atvirukus, akivaizdu, kad vienas svarbiausiy veiksniu, skatinusiy svesti
Valentino diena Nyderlanduose, taip pat Suomijoje (Ekrem 1995: 57) ir, matyt,
kitur, buvo Olandijos pasto tarnyba. XX a. devintojo deSimtmecio pabaigoje ji
pradéjo intensyvia reklamine kampanija, kurios Stikis skambeéjo Sitaip: ,Rasyk,
ko neistengi istarti. Siusk mylimajai Valentino atviruka ir tylék.” I[domu, bet
vienuolio Valentino ,legenda” dabar atgijo ir prisitaikeé prie nauju aplinkybiy.
slapta myléjo, ant kortelés parasé laiSka, kurj pasirasé ZodZiais: ,, Tavo Valenti-
nas”. Dél to ir Siandien jsimyléjeliai siuntineja vieni kitiems panasias korteles.
Pastas apskaiciavo, kad XX a. desimtajame deSimtmetyje iSsiusta apytikriai 2
milijonai atviruky. Tai daré daugiausia jauni 15-25 mety amZiaus Zmonés.
Nuo to laiko $i amZiaus grupé tapo pagrindine tiksline grupe jvairiems
verslininkams, linkusiems skleisti §j paproti. Floristams pavyko iSsikovoti tik
nedidele dalj Sios rinkos. Daugelyje viduriniy mokykly Valentino komitetai
organizuoja geliu prekyba moksleiviams, daugiausia jaunesniujy klasiu moki-
niams. Olanduy floristu profesionalu organizacijai teko pripazinti, kad apskritai
jaunu Zmoniy galvose blogai deréjo du dalykai — gélés (jaunimo supratimu, Siek
tiek senamadiskas dalykas) ir naujos amerikietiSkos Valentino dienos idéja. Be
to, raudonos rozés, pagrindinis Valentino dienos propaguojamas simbolis, gana
brangios. Jaunimui pigiau siysti sveikinimo atviruka. Pastebéta, kad jaunimas
itin pamégo sveikinimo atvirukus su anglisku tekstu. Kaip paaiskino vienas 13
mety berniukas, jaunimas renkasi atvirukus su anglisku tekstu ,ne todél, kad
Valentino diena atsirado Amerikoje, o todél, kad angly kalba — tai meilés kalba.”
Lengviau ir ,ne taip rimta” uZraSyti ,myliu tave” angliskai, negu olandiskai.
Ta pati nerimta nuostata atsispindi ir pasirenkant siusti atvirukus: atvirukai turi
baiti ,juokingi” arba labai didelio formato. Panasy ir ne toki oficialuy pozitrj
i Valentino diena paskatino valentinisky sveikinimu siuntinéjimas internetu
arba mobilaus telefono SMS Zinutémis, kurias daznai lydi meilés dainy garsai
— specialiis garsiniai Valentino signalai. Kelios telefono kompanijos pranesé,
kad Valentino diena skambintoju skai¢ius 2001-2002 m. iSaugo 35-45 proc.
Ne tik Zinuciy siuntinéjimas, bet ir dovany teikimas propaguotas kaip
Valentino dienos naujos koncepcijos elementas. Taikydamos j jaunima, dova-
nu parduotuveés ryskiai puosé vitrinas raudonos ir rozinés spalvos prekémis.
Ju elgesi nuo pat XX a. deSimtojo deSimtmecio pradzios kopijavo didelés
universalinés parduotuves, jrengdavusios savo patalpose vidines ,Valentino
krautuvéles”, kuriose galéjai isigyti Sirdies formos visokiausiu prekiu arba
pliusiniy meskiuku. ,,MeSkinai minksti, meiliis, juos norisi apkabinti ir jie taip
puikiai tinka Valentino dienai”, — pasakojo pardavéjas (apie ,meskinizacijg”
zr. Kohle-Hezinger 2000). Ir ¢ia, kaip ir dél laiSkuciu, rodos, vyrauja nerimtas
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poziiris i Valentino dovanas. Zmonéms
labiausiai patiko ,juokingos dovanos”,
pavyzdziui, ,Slyksti” Sirdies formos vai-
siné guma arba ,tikry tikriausio kic¢o”
prekeés. Kaip ir Helovinas, Valentino
diena patrauké jaunima dar ir tuo, kad
turéjo , kiciniy” savybiy.

Atsizvelgdami i tai, kaip labai Sian-
dien Valentino diena matyti gatvése,
kuriose vyksta intensyvi prekyba, taip
pat Ziniasklaidoje, galétume daryti is-
vada, kad si Sventé galy gale uzkariavo
Nyderlandus. Taciau yra ne visai taip. Per pastaruosius kelerius metus buvo
atlikti keli tyrimai, siekiant nustatyti Zmoniy poziiri i Valentino diena. Kadangi
apie tyrimo metodus paprastai daug nerasoma, tyrimy rezultatais reikéty nau-
dotis atsargiai. 2001 m. atlikta apklausa parode, kad daugumai olandy (65%)
Valentino diena nepatinka. Jiems ji atrodo ,nesamoné, komerciska, vaikiska,
nevykes juokas”. Antra vertus, tikrojo dalyvavimo sSventéje duomenys apskritai
svyruoja nuo 25% (2001) iki 20% (2003), 17% (2004) ir net 40% (2006), bet vél
27% (2007). Dalyviai — ne vien jaunimas, kadangi, kaip rodo skaiciavimai, tik
vienas iS dviejuy jaunu Zmoniy dalyvauja Valentino dienos Sventéje. Vis délto
Sie skaiciai tam tikru mastu liudija, kad pasiektas toks reakcijos lygis, apie kurj
pries penkiasdesimt mety floristai tik driso svajoti. Man regis, Sitokj rezultata
jau galima vadinti triumfu.
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4 pav. Vitrina Valentino Dienai, Haarlem, 2001
(John Helsloot nuotr.)

Isvados

Teiginj, kad ritualinis elgesys paradigmiskai keiciasi, mano manymu,
imanoma pagristi vien detalia analize ir ilgai trunkanéiu tyrinéjimu. Siame
straipsnyje, tyrimy objektu pasirinkes Valentino diena, as kaip tik ir siekiau
tai padaryti. Kaip aiSkino Eriksenas (Eriksen 1994), visados gresia pavojus
pagraZinti praeitj ir idealizuoti ,kalendoriniy papro¢iu” laikymasi. Siuo po-
zitiriu Lofgrenas (Lofgren 1995: 350-351) labai teisingai pataré nesikarsciuoti ir
nedaryti skuboty isvadu. Turiu pazZymeéti, kad man prieinami duomenys téra
zenklas, rodantis, kad ir pirmoji, ir antroji Valentino dienos Sventimo fazés
Nyderlanduose perimtos.

Vis délto jais remdamasis teigciau, kad Valentino dienos supratimas Ny-
derlanduose i$ tikrujy radikaliai pasikeité. Anks¢iau Valentino diena Zmoneés
buvo atmete iS esmeés dél to, kad ji neatitiko tikrosios ,tradicijos” sampratos.
Nepaisant visy floristu déty pastangu populiarinti Valentino diena, Zmonéms
ji atrodé dirbtiné ir komerciska, nepakankamai prasminga ir be istoriniy Saknu.
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Sitokiy vertinimy visai nestinga net ir Siandien, dél minéty prieZasciy daug
olandu vis dar neigia $i paprotj. Tac¢iau kaip tik i ,negatyvioji” Valentino
dienos charakteristika Siandien motyvuoja visai nemenka mazuma (20—40%)
olandu — ne vien jaunu, bet ir senu — laikytis Sio paprocio. Ju nuostatai bidinga
didelé ambivalencija. PavyzdZiui, 2003 m. nustatyta, kad du tre¢daliai Valentino
diena Svencianciu Zmoniy vis délto mano, jog ji ,,per daug komerciska”. Arba,
pasak vienos 16-metés mergaités, Sventé, ,nors ir komerciska, bet man patin-
ka”. Tokiems kaip ji Valentino diena — ne tokia tradicija, kuria reikia pagarbiai
puoseléti. Nuo tradicijos jmanoma atitolti ir laikyti ja asmeninio pasirinkimo
ar nuotaikos dalyku. Nebiitina i ja zvelgti labai rimtai. Si nuostata i§ tikrujy
patvirtina teze, kad vyksta ritualinio jausmo ir elgesio paradigminis pokytis,
lieciantis nors ir nedidele gyventoju grupe, kurig vis dar sunku identifikuoti.
Apibendrinu: mazdaug iki XX a. desimtojo desimtmecio Nyderlanduose Zmo-
nés Valentino dienos nesventé, kadangi laiké ja absurdiska. Kaip tik dél Sios
priezasties Siandien jq Svencia daugelis Zmoniy.

IS angly k. verté Miranda Navickiené
Versta is: Helsloot John. 2007. The Triumph of Valentine’s Day in the Netherlands — after
Fifty Years
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The Triumph of Valentine’s
Day in the Netherlands - after Fifty Years

John Helsloot

Summary

Nowadays, ethnologists are well aware that the rituals (or Briuche in
German) they have studied for so long are scholarly constructs. Not only
social practices were fragmented, selected and designated as ‘rituals’, they
were also imbued with connotations often alien to or at variance with those
of their participants. Ethnologists were not alone in this. Their concepts and
interpretative models have been used by other social actors as well, with their
own, variously motivated agendas. Striking examples are the invention, since
the late eighteenth century, of new national holidays, and since the 1970s of
many new local festivals and rituals.

Another player in this field, as yet insufficiently studied by ethnology, is
commercial culture. It also has invented new rituals, like Mother’s Day, Father’s
Day, and Valentine’s Day. Such ‘Days’ are propagated in response to the — crea-
ted — experience of a kind of emotional vacuum. Claiming a ‘Day’ on the ritual
calendar has the enormous benefit of linking up with other traditions, thereby
legitimizing the new ritual and playing down overt commercial intentions. A
Day aims at harmonizing private experiences, by modelling them on a public
mold. Only when a fair degree of correspondence is achieved between these
two levels, a Day will resonate.

It is clear from the outset that a full correspondence in this respect never will
be achieved. That is because rituals, like any other form of cultural expression,
are never unequivocal. They cannot but generate differential appropriations of
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their purported meaning or intent. Rituals, whatever their scope and nature,
invariably evoke tensions or conflict and are subject to constant transformations
in form and content. They constitute a dynamic arena in which various groups
of actors, for specific purposes in historically defined situations, symbolically
articulate and negotiate their identity — on whatever scale of reference. This
entails an ongoing reshuffling of the numbers of participants and fluctuation
in the nature of their participation, or non-participation, and perception.

Ethnologists and other researchers of contemporary culture have argued
that particularly during the last two decades a major shift has occurred in the
perception of ritual and tradition. Catherine Bell even has labelled this as a ‘new
paradigm’. Whereas in the older model traditions were considered a social obliga-
tion, to be observed respectfully, in the new model they are engaged as a matter
of personal and free choice and only observed when they allow for a highly
individualized ‘experience’. In this article I tested this theory by examining the
invention, diffusion and appropriation of Valentine’s Day in the Netherlands. It
is a fine example of the involvement of commercial culture in festive culture.

Taking the idea from America as well as following initiatives, inspired by
the Fleurop organization, in other European countries in the late 1940s, the
professional association of Dutch florists introduced Valentine’s Day in the
Netherlands in 1951. The underlying objective was to raise the sale of flowers
in the quiet period between Christmas and Easter. Valentine’s Day in Holland
received from the outset a localized, specific imprint. Whereas in America
sending greeting cards was the dominant ritual activity, to the Dutch public
expressing one’s emotions on that day was narrowed down to giving or sen-
ding flowers. In order to persuade customers to do this, the florists invented
the legend of the monk St Valentine that offered a role model. St Valentine,
it was said, in his Italian monastery grew flowers and presented these to his
visitors. Because these flowers proved able to excite love and affection in their
receivers, they were so much in demand that St Valentine had to decide to
give them only on one special day: February 14th, Valentine’s Day.

In the 1950s and 1960s, Valentine’s Day was conceived by the florists as
a day to express primarily feelings of friendship and to show gratitude. They
launched an intensive promotional campaign to win over the Dutch public.
The response, however, was very low. Many customers were reported to be
‘cynical” or ‘reserved” and to consider Valentine’s Day ‘odd” or ‘nonsensical’.
Because of this, in the mid-1960s the florists played with the idea of giving
up Valentine’s Day in the Netherlands altogether, but they decided to go on.
Combining their efforts with other trades in the 1970s and 1980s did not lead
to a better response of the public.

From the 1970s one can detect a gradual shift in the central value of the
Day, away from mere ‘friendship” and more in the direction of ‘love’. Around
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2000, Valentine’s Day came to be seen as almost exclusively the ‘day of love’.
This change coincided with major transformations in the general structure of
the emotional life of the Dutch population. The experience and expression of
inner emotions was increasingly positively valued, offerring Valentine’s Day
a new opportunity. This was reinforced, since the late 1980s, by the rather
sudden and rapid spread of knowledge of Valentine’s Day as an American
custom, just like Halloween. Because Americans mainly send postcards on
Valentine’s Day, it stood to reason that the Dutch postal service jumped to
the occasion and launched a large-scale advertising campaign, with slogans
like “Write what you can’t say’, for sending greeting cards on the Day. Inte-
restingly, the ‘legend” of the monk Valentine was now revived and adapted
to new circumstances. When in jail, persecuted for his faith, he was supposed
to have written a card, signed ‘your Valentine’, to the daughter of his jailer
with whom he was secretly in love. That would explain why lovers nowadays
send similar cards to each other.

This time, the idea of Valentine’s Day fell on more fertile ground. It beca-
me popular, in particular with young people of 15-25 years of age. They sent
each other ‘funny’ or eccentric love cards or gave small, ‘crazy’ gifts in the
colours red and pink. Despite Valentine’s Day’s high visibility in shops and
in the media in today’s Holland, it is still not generally accepted. More than
half of the population is reported to reject it again as nonsense, commercial
or childish. On the other hand, several surveys report that some 20 to 40% of
the population does participate in the Day in one way or another. These are
tigures the florists five decades ago could only have dreamt of. In my view,
this justifies calling it a triumph.

On the basis of the evidence I was able to collect on the history of Valentine’s
Day in the Netherlands, I would argue that a paradigmatic change in the
understanding of ritual occurred indeed. In the past, Valentine’s Day was re-
jected, generally, because it did not fit people’s idea of what a real ‘tradition’
should look like. To a high degree this evaluation still persists today and for
a large proportion of the Dutch population it is a reason to continue to reject
the custom. However, it is precisely this ‘negative’ quality of Valentine’s Day
that nowadays does motivate a sizeable minority of Dutchmen, young people
but also older ones, to participate in the custom. Characteristically for the new
paradigm, their attitude shows a remarkable ambivalence. Being well aware of the
artificiality of Valentine’s Day, they can accept it simultaneously as ‘funny” and as
not to be taken very seriously. To sum up: until roughly the 1990s Valentine’s
Day was rejected in the Netherlands because it was considered nonsensical.
For precisely the very same reason, at present it is accepted by many.

Gauta 2007 m. liepos mén.



